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Introduccion Fundamentos de Iq imagen Pdag. 3 0.1.

La marca de Builk representa los valores
asociados al producto.

Una marca pensada para la
comercializacion de diferentes tipologias
de productos que ofrecen soluciones en el
mundo de la edificacion.

El nombre estd compuesto de las palabras
build (construir) y bulk (masa, volumen)
para destacar las virtudes de nuestros
productos.
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Version principal

Pdag. S

1.1

La marca muestra el logotipo junto con el
eslogan “creative solutions”.

Esta version de la marca serd la que se
utilice como principal y solo variard en las
ocasiones en las que el soporte lo requiera
por su formato o color.

El eslogan, elemento diferenciador que
acompana a la marca, no tiene por que
aparecer siempre. En reducciones de la
marca se omitird. tal y como se describe
en el punto 1.4 del presente manual.

builk.
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La marca también puede funcionar sin el
eslogan, es decir, tan solo el logotipo.

builk.
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Pag. 7

1.3.

El logotipo consiste en una modificacion de
la tipogrdfia Nexa Bold.

El eslogan usa igualmente la tipografia de
palo seco Nexa Bold, en mayUsculas a 9,5
puntos, con un interletrado de 1000.

La separacion entre los dos elementos es
dos veces la altura de la caja del eslogan
(A).

builk
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Reducciones
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1.4.

La reduccion estd acotada teniendo

en cuenta el tamano de punto de letra.
Como generalidad no se permite utilizar
tamanos menores de 4,75 puntos en el
eslogan.

El eslogan desaparece en reducciones de
mads del S0 % sobre la marca principal, es
decir, para anchuras de marca inferiores a
SOMmm.
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Area sin interferencias
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1.5.

Se debe respetar una distancia igual a la
altura de la A’ del Io%otipo como margen
sobre el conjunto de la marca.

Este drea serd la idonea para los
madrgenes, que garantizan que la marca no
sea invadida por ningun elemento.
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1.6.

Marca principal a una tinta primaria en
positivo
y negativo.
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Versiones sobre imagen
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1.7.

Sobre fondo con imagen se puede utilizar
la marca en su version monocolor blanco

0 negro. Para fondos claros en positivo y
negativo, y para los oscuros unicamente en
negativo.

pbuilk.
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Marea gréfica Versiones sobre fondo de semitono -« 1.8.

Siempre que sea posible se utilizard la

marca en color negro. Sin embargo, en Negro 20% Negro 40%
algunas ocasiones se permite su aplicacion

en blanco.

La marca se aplicard en su version negra
sobre fondo negro, del 0% al 50 %. A
partir del S0% de fondo negro la marca
se aplicard en su version blanca para una

CREATIVE S OLUTIONS CREATIVE SOLUTIONS

Negro 60% Negro 80%
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Elementos complementarios Co I o res Co r'pO rqtiVOS

El logotipo funcionara siempre en
PANTONE Black U o su correspondiente
en cuatricromia para soportes impresos, y
blanco puro si es necesario.

Estos colores y sus correspondientes
matices servirdn para acompanar la marca
cuando se precise.

El color complemetario se utiliza en textos
y soportes corporativos, tal y como se
refleja en el apartado 3. Modelos de
aplicacion, con el fin de enriquecer el
universo visual de la marca.

Pantone® 443 U Pantone®

CMYK 29 916 26
RGB 143154 155
Websafe #8FSASB
RAL 7001

100%

80%

60%

40%

20%

S%
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Principal Nexa Bold
E\ lo ? tipo y el eslogan estdn construidos
tipografia Nex B Id. Esta fuente,
las tipografi

junto a Nexa Light, son las tipografias

abcdef
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Nexa Light

hijklmnopqrstuvwxyz

ACBD

abcdef
ABCDE

FG

hijklmnopgrstuvwxyz
GHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567830
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Elementos com plementarios TI pOgI’GfIGS COrporatlvqs Pdg. 16 2. 2.
On-line rat Bold

Para usos on-line y web utilizaremos la

familia Montserrat, disponible en Google

Fonts. Los principal 0s se Light

y Bold.

AaBb

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

rat Light

AaBb

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFCHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Modelos de aplcacion Papeleria. Hoja de carta pog 18 1.

Carta primera hoja
Tamano A4 (210x297 mm)
Logotipo reduccion 80%

Att. Nombre Apellido Apellido

Acabados
Papel: 1. Curious Collection Skin Extra White 135g toffic o cuunt suntem simolupta o idebita temdue aue nonsece aquatio remodists est
Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U < por sitom m It

1sequae quam, sumet vel maiorepra

rionsernam Ic

natem quaes ducit etur re, offic s maione doluptc

que
neni
Udam

quo maximo quam

xim volupta temguam qui arunt evenectur m

harum iuscia incte pratem

omnim
id unto opt

c > tiuriti dolor
dolor sin re, consequ iatem. Nequid essunt, ut od qu
chi it offi
Enhent et expedi aceatur audam que quiatur maio doluptatem qui blaborum volupta tatiis sam od
olor aped que cum volorpores ma quam, cone ium re
srum, to officiis est qui officatatur? Qui des num int
fu f
ovit imporro voluptat
statem atur sin n estrum remosae rchicillest, ipiet
nt.
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Sobre americano DL (P)
Tamano 220x110mm

Acabados

Papel: 1. Curious Collection Skin Extra White 135g
Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U

apeguro

sfaron
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Sobre C5
Tamano 310x156mm

Acabados
Papel: 1. Curious Collection Skin Extra White 135g
Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U

apegupo




Madeios de apiicacion Pa peleria. Sobre 170x170 mm pag 2l 3.4

Sobre170x170 mm

Acabados
Papel: 1. Curious Collection Skin Extra White 135g
Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U

staron

apegruoo
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Papeleria. Tarjetas

Pag 22

3.5.

Tarjetas
Tamano 55x80mm

Acabados

Papel 1. Curious Collection Skin Extra White 380g

Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U

r oficial de la red

staron

Solid Surfaces

apegupo




Mladelos de aplicacion Papeleria. Carpeta pag 23 3.6.

Carpeta

Tamano 230x320mm
Logo reduccion 60%

Acabados

Papel: 1. Curious Collection Skin Extra White 380g
Tintas: Pantone® Black U + Pantone® 443 U

apegupo

staron
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Vista de conjunto de papeleria bdsica.
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